Cervia Racconta

il turismo di oggi e di domani * 1 dicembre 2015 - riflessioni su cultura e turismo
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FIERE ALLESTERO

PARTECIPAZIONE DIRETTA

AUSTRIA GERMANIA BELGIO
(VIENNA) (STOCCARDA) (ANVERSA - FIANDRE)
FERIENMESSE CMT 2015 VAKANTIESALON
dal 15 al 18 gennaio 21/22 gennaio dal 22 al 26 gennaio
149.579 visitatori 241.000 visitatori 76.598 visitatori
BELGIO
e R
VACANCES ITB 2015 KONTAKTA MESSE
dal 5 al 9 febbraio dal 3 al 5 me'zr'zo | dal 4 all 8' marz?
- , oltre 180.000 visitatori 23.713 visitatori
95.000 visitatori




FIERE ALLESTERO

PROMOZIONE ALLE FIERE

NGHERIA
FRANCIA DANIMARCA U(BU(,’; APEST) GERMANIA POLONIA
(STRASBURGO) (HERNING) (FRIBURGO) (JELENIA GORA)
TRAVEL UTAZA
TOURISSIMO FERIEN FOR ALLE TAZAS FERIENMESSE TOURTEC

, , dal 20 al 22 febbraio ,
dal 13 al 15 febbraio 20 al 22 febbraio dal 13 al 15 marzo 8/9 maggio 2015




FIERE IN ITALIA

MILANO MODENA BOLZANO
BIT CHILDREN’S TOUR BIMBINFIERA
13/14 febbraio dal 20 al 22 marzo 16/17 maggio

45.000 visitatori 17.000 visitatori

61.718 visitatori

RIMINI
TG
9/10 ottobre
63.045 visitatori




EVENTI ITALIA + ESTERO

GERMANIA

(AALEN)

REICHSTADTERTAGE

dal 12 al 14 settembre 2014
aall'l1 al 13 settembre 2015

ITALIA

(MADONNA DI CAMPIGLIO)

COPPA DEL MONDO
22 dicembre 2014

ITALIA
(CREMONA)

FESTA DEL TORRONE
dal 22 al 23 novembre 2014

ITALIA

(MADONNA DI CAMPIGLIO)

“’ORO BIANCO DI CERVIA...”
27/28 febbraio 2015




PROMOZIONE GOLF

GERMANIA
(STOCCARDA)
GOLF & WELLNESS
REISEN

gennaio 2015
CON EMILIA ROMAGNA GOLF

SVEZIA
(MALMOE)

NORDEA MASTERS

giugno 2015
CON EMILIA ROMAGNA GOLF

GERMANIA
(MONACO)
BMW
INTERNATIONAL
OPEN

giugno 2015
CON EMILIA ROMAGNA GOLF

SPAGNA
(TENERIFE)
INTERNATIONAL
GOLF TRAVEL
MARKET

ottobre 2015
CON EMILIA ROMAGNA GOLF




COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

UFFICIO STAMPA

156 comunicati stampa
15 conferenze stampa e presentazioni dei principali eventi

sono circa 790 i contatti che ricevono i comunicati stampa, di cui

400 agenzie di stampa, giornalisti free lance, riviste settimanali, riviste mensili, siti web

200+ i giornalisti della stampa locale e comunicazione alla citta

70 redazioni radio e tv del territorio
40 giornalisti di trasmissioni televisive nazionali

20 redazione RAl regionale




COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

CARTA STAMPATA

ITALIEN MAGAZIN MASTER MEETING

pubbliredazionale sulla rivista trimestrale tedesca pubbliredazionale su rivista bimestrale italiana

BELL’ITALIA BELL’ITALIA

pubbliredazionale su rivista mensile italiana pubbliredazionale sullo speciale Expo della rivista italiana

RVIA

MILANO MARITTIMA
PINARELLA
TAGLIATA

Der 9 ke Lange Sandstrand verbindet die wun
derschinen Orte Cervia, Milano Marittima, Pi-
nareila und Tagliata an der adriatischen Kilste
Jedes Jahe worden hier tausende von Sonnes.
anbetern empfangen. Die in der Natur einge-
betteten Ortschaften weedon mit iren Farten
und Diten zum audergewshalichen Ertebois.
Vom Grém der Pinienw3tder, die «in Schatten
plitzchen bieten, dem meerblaven Wasser und
dem schillereidan Weil der Meersalzberge, bis
hin zum Rosa der Flamingos. De Fartpalette
wird vom intensiven Lilla des 50 genanaten
Limonium, eines witverbresteten Pllanze,
erginzt. Und weiter mit einem weichen Violett
geemischt mit einem hellen Orange, die Tusam-
men de Farbe des remantischen Sonnenun-
tergangs ergeden. Ein harmonischar Sog, eine
lnichte Brise, die die Btter dr Biume zum
Tanzen bringt, sind zu spiren und zu horen
sind die Stimmen der seltenen Vogel und die
Gespeache der freundlichen Menschen. Fur sich
schan bilden sie ein asregendes Konzert,
Cervia und Mikans Marittima sind in Europa
als wunderdare Urlaubsorte bekanat und
geschitzt. £ 27-Loch-Goltplatz Liegt nur e
paar Schitte veen Zentrum entfernt, aullerdeen
gith 5 2adireiche Einkautsstrallen. Sport- und
Segelzentren sowie Spa-Bider bieten Raum
Entspannung. Cenvia empfing! die Giste
Liranden Blumenbeeten, sematlichen
gy

feinem Sand usd it traditionelien Spek
sowie et modernen Events und Shows. Eine
besondere Aufmerksaenuait gilt den kleinen
Gasten, denen eine Vilzabl an Freizeitakti-
vithten gebaten wird, bescaders in dee ihnes
gewsdmeten Zeit Famityland” vom 23.
Zm 30, Juni 2015.

In der Kilche ist das sibe” Salz Cenvias
derzufinden. £5 wird in 2
verwendet, wo es & Gerichte aromat
bereichert und ihnen ihren einziga
Gaschmack gibt.

In der Vergangenhait wurde in den
Cervias Salz gewonnen, zudem lebte

~Salinari”, der Produzenten vol
deren wedden Geld. Im Dord k)
i handbemalten Keramikal
Hiuserwinden bewundert
Eindruck des friheren Fisch

nur durch die verschieden
P SR e




COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

TELEVISIONE & RADIO

133 sono gli spot, i servizi, e le apparizioni su tv e radio
tra | piu importanti troviamo

SPOT METEO.IT su RETI MEDIASET aa aprile a giugno

SPOT NOTTE ROSA su REAL TIME dal 24 giugno al 4 luglio

KARAOKE su ITALIA 1 registrate 5 puntate della trasmissione a Milano Marittima

BIKE CHANNEL su SKY puntata dedicata a benessere ed eco sostenibilita con partenza aa Cervia

MEZZOGIORNO ITALIANO su RAI 1 due puntate andate in onda tra luglio ed agosto

GOUTEZ-VOIR su FRANCE 3 domenica 21 giugno l'emittente francese dedica la puntata a Cervia

CCTV CHINA CENTRAL TELEVISION immagini e servizio sul sale e le saline di Cervia

RICETTE ALLITALIANA su RETE 4 fre puntate, il 16-18-19 giugno con Davide Mengacci

SAPORE DI MARE - UN'ESTATE ALL’ITALIANA su RAI 1 // 19 luglio alle ore 23.00

RADIO ORF i/ 27 settembre sull'emittente radiofonica austriaca si parla di Cervia con interviste su Musa e Saline




COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

TELEVISIONE & RADIO

SPOT METEO.IT su RETI MEDIASET da aprile a giugno

La campagna Comuni si € sviluppata sulle reti Mediaset (Canale 5 + Italia 1 + Rete 4 + Tgcom24) con le seguenti
due tipologie di spot:
*Billboard CEE 10”
*Cartoline Meteo 30”

Risultato campagna: 489 grps totali

Carvia - Wil Cervia - Milano Marittima




COMUNICAZIONE E PROMOZIONE

TELEVISIONE & RADIO

SPOT NOTTE ROSA su REAL TIME dal 24 giugno al 4 luglio

" 'Real Time




EDUCATIONAL PRESS

31
MAGGIO

7
GIUGNO

14
GIUGNO

11-19
GIUGNO

27-31
LUGLIO

16
OTTOBRE

24
OTTOBRE

ANGELA NARDIELLO - BLOGGER CANADESE RESIDENTE A MODENA htto./ivww.reasonstodress.com
Il suo blog parla di lifestyle, fashion e viaggi con bambini.
E venuta a Cervia in occasione del Familyland, visitando la casa delle farfalle.

ANGELA NARDIELLO - BLOGGER CANADESE RESIDENTE A MODENA htto./ivww.reasonstodress.com
Il suo blog parla di lifestyle, fashion e viaggi con bambini.
Durante la sua permanenza ha visitato il MUSA e la sagra della cozza.

ANGELA NARDIELLO - BLOGGER CANADESE RESIDENTE A MODENA htto./ivww.reasonstodress.com
Il suo blog parla di lifestyle, fashion e viaggi con bambini.

Ha partecipato alla Festa al Parco (Familyl.and) e ha fatto visita alla "Vecchia Fattoria”, testando ristoranti gluten free per un nuovo progetto di
blog dedicato appunto all'offerta di prodotti senza glutine.

CHRISTIAN SCHREIBER - GIORNALISTA TEDESCO

In occasione del Familyland ha visitato la cifta e partecipato ad alcuni degli eventi in programma.

ALDANA CHIODI - FAMILY BLOGGER htto:/;mww.magiaenelcamino.com.ar - http.//www.aldanachiodi.com
La family blogger — oltre che visitare la citta — ha fatto tappa al parco naturale e alla mostra dei dinosauri.

SIMON FALVO BLOGGER - EDITOR AND PUBLISHER - DIGITAL COMMUNICATIONS CONSULTANT htto./ivww.wild-about-travel.com
Ha visitato il centro storico di Cervia, La Torre e le Saline.

VITALBA MORELLI - BLOGGER htto./www.tuomuseo.it
La blogger ha visitato il centro storico della citta ed il MUSA



EDUCATIONAL PRESS

ANGELA NARDIELLO
htto/Amww.reasonstodress.com

SEARCH Q

4 REASONS TO DRESS 5

FASHION  TRAVEL  LIFE AS A MOM IN ITALY  GIVEAWAYS  ABOUT ME & REASONS TO DRESS

DISCOVER OTHER PARTS OF ITALY, IN ITALY, ROMAGNA - THE RIVIERA ROMAGNOLA, TRAVEL, TRAVELLING WITH KIDS - CITY GUIDES & SURVIVAL TIPS /1

AUGUST, Z'C 5

10 THINGS TODOIN CERVIA #INEMILIAROMAGNA
WITH KIDS!

10 Things to Do in Cervia with Kids!
1- Go To The Beach!

You're on the Coast after all, so a day at the beach (or a week, or two) is a must!) Italians live by a set
of sun-bathing rules - and I'm not kidding. They follow a pretty strict guideline for their
beach-going ritual that is both logical and practical. In fact, you could say they have beach-going
down to anart!

‘ﬂ dat, T wAugiv

GET TO KNOW ME & MY BLOG HERE

\Cféo&w willy
%'JCD\ blogloVin’

1173 followers

Email Address



AZIONI E PROGETTI IN CO-MARKETING

RAVENNA E CERVIA: CAPITALI DEL MOSAICO E DEL SALE

Progetto realizzato con I'Unione di Prodotto Costa in collaborazione con il Comune di Ravenna

TERME E BENESSERE NEL MERCATO ITALIANO E TEDESCO

Progetto realizzato con I'Unione di Prodotto Terme per la promozione del wellness

PROGETTO SUL PIANO TURISTICO DI PROMOZIONE LOCALE

L'assessorato ha realizzato nel 2015 un progetto per un finanziamento sul PTPL,con la partecipazione di Terre di Faenza e di Cervia Turismo.

RAVENNA AND CERVIA: GOLD OF THE ADRIATIC

Progetto realizzato in collaborazione con il Comune di Ravenna all'interno del programma BRICST PLUS 2013-2015




PROMOZIONE EXPO

Definizione comunicazione e grafica“Milano é... Marittima”

Stand all'inaugurazione della nuova Darsena a Milano, il 26/04/15

Partecipazione all’iniziativa “Chef to Chef in Viaggio Verso Expo”:
1. evento gastronomico a Cervia il 23 agosto
2. presenza con stand a “Casa degli Atellani” il 21 settembre

Stand in Piazzetta Expo Emilia Romagna dal 25 al 27 settembre

Pubbliredazionale di 4 pagine su uno speciale monografico Expo

Allestimento di un’aiuola a Milano in Piazza Beccaria




PROMOZIONE EXPO
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Personalizzazione di 2 bus de I’Autostradale per 6 mesi

Roll-up e promozione presso 3 uffici de I’Autostradale a Milano

Personalizzazione di panchine a Milano, due periodi da 14 giorni

Personalizzazione di 10 gonfaloni a Milano Marittima Ambasciatore al’EXPO 2015 di
Cervia - Milano Marittima

SALE E MARE DI ROMAGNA

Produzione video 360° su Cervia

Nomina di 4 ambasciatori di Cervia ad Expo




PROMOZIONE EXPO

SEGNALIBRO EXPO

In occasione dell'evento EXPO é stato realizzato un segnalibro pieghevole a due ante, in lingua inglese, stampato in 5.000 copie

SPICE UP
YOUR
HOLIDAYS

SCERVIA
%P‘Vm

ENVIRONMENT,
CULTURE,
GASTRONOMY,
FASHION AND
SUPERIOR HOTELS

Tradition and modernity, traces of
the ancient salt civilisation but also
an exclusive and renowned resort
of the Adriatic Riviera. Culture and
glamour, shopping and great events
coexist side by side at Cervia Milano
Marittima.

Two different, but complementary
“hearts” for a locality that has earned
itself a place of honour among
Europe’s holiday capitals.

Spice up your holidays in

Cervia - Milano Marittima -
Pinarella -Tagliata.

Tradition & gastronomy,
the main events
December 2015 to December 2016

DECEMBER

26-31 > Happy New Year 2016
Events and parties

MARCH

25-28 > 18th Cuttlefish feast

16-20 > Chocolat - the fear of masters
chocolate

APRIL

22/4 - 1/5 > 36th Internation Kite Festival
MAY

from May to September-on thursday
evenings > Borgomarina Romagna
showcase - local flavours and traditions
8 > 572th Sea Wedding - the Cervia’s
oIdest trad|t|onal event An anc:ent

THE TASTE AND ART
OF HOLIDAYS

.......................... )
Period: all year long
Prices per person in a double room

HOTEL: 222 € 345.00
HOTEL **** € 435.00
The price includes:

5 half-board days including 2 dinners
in renown typical restaurants, where
to taste the internationally acclaimed
cuisine of Romagna, sightseeing of
Cervia saltpans to discover the history
of its unique salt, a visit to the MUSA
Salt Museum and Torre San Michele,
cooking tuitions.

e rrrerece e e e e

PIADINA RECIPE

Ingredients: kg. 1 white flour;
gr. 30 salt; gr. 80 lard or oil; gr. 5
baking soda; water as needed.

Combine lard flour and salt, then
mix in water, baking soda.
Knead the dough for about 10
minutes until quite smooth,uniform,
soft but no sticky (if it’s sticky add
more flour). Make a ball and cover
the dough with plastic wrap and
let rest at least 30 minutes at room

darmmaratinrae Hoat a mnam Awvar

MILANO E... MARITTIMA

Cervio Mikono Mrittima spioggio ifcicle del Comune di Miano



MATERIALE PROMOZIONALE

SPOSALIZIO DEL MARE ROTTA DEL SALE CAPODANNO

20.000 pieghevoli, 300 locandine Pieghevole a 3 ante stampato in 1.500 copie Pieghevole a 2 ante stampato in 5.000 copie
Lingue: italiano : Lingue: italiano, inglese : Lingue: italiano

[ -
g COMUNE DI
CIRCOLO NAUTICO CERVIA CERVIA

14 /15 /16 [17
Maggio 2015

STORIA
CULTURA

GASTRONOMIA
SPETTACOLI

RIEVOCAZIONE STORICA
HISTORICAL CELEBRATION

IDEATA E DIRETTA DA ANDREA MASONI

PIAZZALE DEI SALINARI ORE 21.0 .
27/28/31 DICEMBRE
Fashion Night
Tramonto DiVino
Esclusivo Cenone
e Incendio ai Magazzini

Diretta streaming: cerviasposatiziodelmare.it
turismo.comunecervia.it - cerviaturismo.it o@ :
= =




MATERIALE PROMOZIONALE

GUIDA ED EVENTI 2015
Opuscoli di 24, 28 e 32 pagine - 38.000 copie

ANTEPRIMA EVENTI 2015
Pieghevole a 4 ante stampato in 5.000 copie :
Lingue: italiano : Locandina 70X100 cm - 4.300 copie
Lingue event: italiano, inglese
Lingue guida: italiano, inglese, tedesco, francese,

russo

SALE
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TAGUATA

GUIDA Ep EVENTI 2015

SETTEMBRE |

GUIDE AND EVENTS sgp
. TEMBER
UgflgND VERANSTALTUNGEN SEPTEMBER |
E ET EVENEMENTS SEPTEMBRE i
NYTEBOIUTEN, :
1 MEPOMIPHY TG CEHTSBPY,

EVENTI 2015

ANTEPRIMA

GERVIA

www.turismo.comunecervia.it

Turismo Cervia sy:
d fIER flickr

www
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Turismo Cel
www. U NWW
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Turismo Cervia su

Bl & flickr




MATERIALE PROMOZIONALE

NOTTE ROSA : SAN LORENZO : BAR TENDER
Locandina 70x100 cm stampata in 500 copie : Locandina 70x100 cm stampata in 500 copie : Flyer stampato in 4.000 copie
Lingue: italiano : Lingue: italiano : Lingue: italiano

MILANOMARITTIMA
INTERNATIONAL BARTENDER

9 AGOSTO 2015

T —— ROTONDA T'MAGGIO MILANO MARITTIMA DALLE ORE 18.30 ALLE 24.00
-

. A .
I SR, : ’ Y = = -
: orenzo ' &
y — o :
b - > . Tra i piti grandi Barman Internazionali
10AGOSTO 2015 & . top Bar del comune di Cervia
oI . Can . . produttori di Fruttaa kmO
dj set by TBC from Milano

@ BOLOGNA

giocattoli R .
s te, . o ‘A
23 0¢ . . . ! *.' :

ore 23.00 : ] %
SPETTACOLO PIROTECNICO d . o ¢
SUL MARE "X, .

) g .

g

@ MILANO

Concorso
Fotografico
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HoE e | EERR

Prostige Eveati
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MATERIALE PROMOZIONALE

CULTURA
SALOTTO MILANO MARITTIMA FILOSOFIA SOTTO LE STELLE CERVIA ITINERARI
1.000 cartoline, 20 locandine 5.000 cartoline Opuscolo di 48 pagina starmpato in 48.800 copie

Lingue: italiano, inglese, tedesco, francese, russo

cmvmf y |

3 ,,
%TSALOTTO &
ANO MARITTIMA +*

. COMUNEDI T2 -. . / e / ' Y Gy CERVIA
@CERWA : Aokt =<V : Bl [TINERARI

Citta di Cervia N - I e EDIZIONE 2015



Il pannello musivo era collocato a‘sini‘}ilra della

MOSTRA DEI MOSAICI

CULTURA

MOSAICI A MUSA

A MUSA i mosaici di San Martino. Un nuovo pezzo di storia ad incrementare il patrimonio storico culturale.

Arrivano a MUSA i mosaici della chiesa di San Martino. | mosaici pavimentali della chiesa sono stati rinvenuti nel 1989 nellarea a margine delle
saline conosciuta come Podere Mariona. Sono i resti della chiesa di San Martino prope litus maris (in prossimita del mare) edificio del VI secolo.

Ad oggi sono stati restaurati due tappeti musivi dei quali uno curato dalla Fondazione RavennAntica. Parco Archeologico di Classe, ed esposto
nel 2007 nella mostra allestita a Ravenna nel complesso di San Nicolo “Felix Ravenna. La croce, la spada, la vela: lalto Adriatico fra V e VI
secolo” mentre il secondo, restaurato dalla Scuola per il Restauro del Mosaico di Ravenna, € per la prima volta esposto al pubblico.

La mostra dal titolo “Mosaici a MUSA, | pavimenti musivi della chiesa di San Martino prope litus maris al MUseo del SAle e stata inaugurata il 4
aprile 2015 e restera visitabile fino al 27 marzo 2016.

Oltre ai due tappeti musivi, sono stati aggiunti alla mostra: frammenti marmorei che appartenevano probabilmente a decorazioni parietali e
pavimentali della Chiesa testimonianze importanti della vita nella citta vecchia fra cui frammenti di calici in vetro del XV-XVIII sec., ceramiche,

cucchiai e forchette in metallo, lucerne, monete romane di epoca imperiale e repubblicana nonché due lacerti musivi pavimentali di piccole
dimensioni provenienti anch’essi dalla chiesa di San Martino prope litus maris.

S "
IL.pannello musivo era collocato nel COI'I.'IdOIO po;tg a d:ls;tare

del bema. Presenta una cornice @ doppla_llnea, .mgnvn a ;r)nouvo

fibrea«dtx‘a'ftro‘petali negli angoli; la cornice delimita un

|
. alla Cultura
Sl i all'interno.
P g i riquadri variamente decoratia
i -ornice a treccia e agrandi riqua : ! Al
solea. Presenta un motivo con COFAIEE ti di vario o & stato restaurato negli anni Novanta del XX sec
tappeto con riquadri includenti al)nndamen Il mosaico e stato

S a pa“el nwitha br aided frame anda central [

; : i <p U ico ‘G. Severini* di Ravenna e dalla
VS : ot andi vasi leti d’Arte peril Mosaico G. ;
tipo alternati a riquadri conkantharoi (gr dall Is‘mU:': A Rest:um?‘del Mosaico di Ravenna (S'o.prfntendenzi
nsati su alto piede). ! Scuola p o mAcdhitettonici e Paesaggistici di Ravennal.
2 Fondazione eri Beni Architetto
|l mosaico e stato restaurato dalla me " p
: cheologi SSe, . ; i f the o
Antica - Parco Archeologico di &1a . e the corridor to the right 0 - : .
Revenn della mostra archeologica Felix Ra\;/enna‘ The mosaic panel “t’;i“"f;:tfigr::e with shield and four-petalled E: %1 ﬁ(\‘:ﬁo:;fc‘i: : | pavi menti musivi
B jatico fra Ve |t features a twol : ’ 37 MR 5 :
da, la vela: 'alto Adriatico bema. . £ surrounds a pattern dl
, la v . ; corners; the frame surrounds a pat della chiesa
: aven | complesso di San flower motifs in the COTNErsi e faZ jous decorations. s
V| secolo, ,allesllta 2 SRl "° of large pal els containing various e 3 BN GRuUPPO CULTURALE -
Nico[bnel corsodEl2007. The mosaic was gestored in the 1990s by the ISM[URfO drA":z s‘ CIVILTA SALINARA San Mart'no
: V A e (a per il Restau =
Th aic panel was located to the left of the solea. per il Mosaico 6. Severini’ and the Scuola p
e mos

Prope Litus Maris
al MUseo del SAle
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: : onmental Heritage, Ravenna
o< including knotting of various types Envir
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-\ Maqazzino del sale

3 al

CULTURA

MOSTRE ORGANIZZATE AL MAGAZZINO DEL SALE

ENZO MARINO, personale dal/ 3 al 20 aprile 2015
MAURIZIO CECCARELLI, a tutto strappo dal/ 3 al 20 aprile 2015
COLLEZIONE ALVY, i dipinti nascosti degli arazzi d’ Aubusson dal 24 aprile al 10 maggio 2015
GERARD ROSES, personale dal 23 aprile al 10 maggio 2015
TIRACCONTO UNA COSA, a cura del’Ecomuseo del Sale e del Mare di Cervia maggio 2015
ULTIMO NATURALISMO, mostra di pittura in collaborazione con CNA provincia Ravenna da/ 10 luglio al 28 agosto 2015
ASS. CULT. IL CERBERO, festival delle arti da/ 9 al 25 ottobre 2015

TIRACCONTO UNA COSA (delle mie feste), a cura del’Ecomuseo del Sale e del Mare di Cervia da dicembre 2015 a gennaio 2016

MOSTRA PERSONALE
MAURIZIO LECLA

RELLI ART

! RALISMO
MAGGIO A FRANCESCO ARCANGELI
MAGAZZINO

inaugurazj
S,
CERVIA i ALE TORRE

ione
10 luglio 2015
ore 19.00

10 ly_glio =27 agosto
tuttii giornj 20.00 - 24 00

m&l &“s—- .
e s SR

o Marino

o0 aprile 2015

“Torre” Via Nazario Sauro




ECOMUSEO DEL SALE E DEL MARE

CULTURA

CORSO PER FACILITATORI ECOMUSEALI
aa dicembre 2014 amaggio 2015

INDIVIDUAZIONE DEL NUOVO LOGO ATTRAVERSO UN BANGO DI GARA PUBBLICA
da febbraio a marzo

INDIVIDUAZIONE “ANTENNE” DELL’ECOMUSEO, LUOGHI TIPICI DEL TERRITORIO, STRATEGICI PER STORIA, TRADIZIONE, POSIZIONE, FUNZIONE
individuate 30 antenne

REALIZZAZIONE MOSTRA DEGLI OGGETTI “TI RACCONTO UNA COSA” REALIZZATA CON LA PARTECIPAZIONE DEI CITTADINI Clp are
inaugurata in occasione dello Sposalizio del Mare P ar te

“ECOMUSEI E PAESAGGI CULTURALLI”, TRE GIORNI DI CONVEGNI E INCONTRI ALLA PRESENZA DI HUGUES DE VARINE a (Om\al\"“e.
oftto incontri tra convegni, incontr, inaugurazioni e Visite guidate insieme al padre fondatore degli Ecomusei ercor $0 &% mused ‘

. (4
CERIMONIA DI CHIUSURA DEL CORSO DI FORMAZIONE E CREAZIONE GRUPPO FACILITATORI ECOMUSEALI edi ever 4 I X 5
la cerimonia di chiusura del corso di formazione con Hugues De Varine

INAUGURAZIONE DELLA TORRE ESAGONALE CON IL PUNTO INFORMATIVO MULTIMEDIALE “LE SALINE DI CERVIA TRA PASSATO E FUTURO”
inaugurata il 30 maggio

CREAZIONE GRUPPI DI LAVORO E REALIZZAZIONE MAPPE DI PAESAGGIO CON LA PARTECIPAZIONE DEI CITTADINI
sono state realizzate due mappe di Paesaggio

REALIZZAZIONE “ALBERO DI COMUNITA”
ha previsto la partecipazione di centinaia di cittadini che hanno addobbato lalbero con pensieri e riflessioni su Cervia

ESPOSIZIONE DELL’ALBERO DI COMUNITA ALL’EXPO
installarto allinterno del padiglione della KIP Interational School come esempio di percorsi partecipativi realizzati in Emilia Romagna

REALIZZAZIONE SEGNALETICA IDENTITARIA DIFFUSA SUL TERRITORIO PER INDIVIDUARE LE ANTENNE DELL’ECOMUSEO
damaggio a ottobre

REALIZZAZIONE PRIMA GUIDA DELL’ECOMUSEO “PAESAGGI CON L’ANIMA- LE ANTENNE” E DELLA “MAPPA DELLE ANTENNE”
rispettivamente in 5.000 e 12.000 copie

REALIZZAZIONE DEL SITO ECOMUSEOCERVIA.IT E DELL’APP PER L'ECOMUSEO
il sito risulta gia online mentre lapp e in attesa di messa in rete

REALIZZAZIONE VIDEO SULL’ECOMUSEO PER “GIORNATE DELLA TRASPARENZA” L ,
20-23 ottobre - -

SCCOOMITISE(
REALIZZAZIONE SECONDA EDIZIONE DELLA MOSTRA “TI RACCONTO UNA COSA...DELLE MIE FESTE” CON LA PARTECIPAZIONE DEI CITTADINI C E RV IA E . (" L ) ‘\ I L \ I > (‘

inmostra 100 oggetti, inaugurazione 5 dicembre 2015 alle ore 18.00 del S A L E e del M ARE
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ECOMUSEO
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PROFUMI
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LE ANTENNE
1. Salina di Cervia
2. Parco della Salina
Stabilimento produttivo
3. Centro Visite Salina di Cervia
4. Salina Camillone
5. Ficocle e Cervia Vecchia
6. Antico Stabilimento termale
7. Caselli per il controllo del sale
8. Torre esagonale
9. Madonna del Pino
10. Il quadrilatero
11. Le case eil borgo
dei salinari
12. Piazza Garibaldi
13. Piazza Pisacane e
Antica Pescheria
14. Teatro Comunale
15. Chiesa del Suffragio
16. Chiesa di Sant’Antonio
17. Magazzini del Sale
18. Musa - Museo del Sale
19. Torre San Michele
20. Ex Cral Saline
21. Porto Canale e Borgo Marina
22. |l faro
23. | villini di vacanza
24. Hotel Mare Pineta
25. |drovora del Canalino
di Milano Marittima
26. Colonie Varese, ex Montecatini
e Centro Climatico marino
27. Casa delle Aie
28. Pieve di Santo Stefano
Pisignano

“Uu Ecomuses & qualeosa che rappreseuta
cii che uu ferritorio €, civ- che Souo ¢ Suot
abitauti a partire dalla cultura viva delle
persoue, dal loro awdbieute, da ci che
hauuo ereditato dal passato; da quells che
awano e che desiderano wostrare at loro
0Spite ¢ traswettere ai loro figll.”

Hugues de Varine

via Di Vittorio

COMUNE DI

2 CERVIA

: 7 § GRUPPO CULTURALE
ERegmneEmlhaanagna :;7 h‘ CIVILTA SALINARA

ECOMUSEO DEL SALE E DEL MARE

ECOMUSEO DEL MARE
DELSALE & DI CERVIA

Paesaggio con lanima.

il mondo della civilti salinara,
elasuapoesia...

Visite guidate
dal 1 giugnoal 15 settembre
tutti i giovedi e domenica
ore 17.00

Guided tours
fromJune 1#toSeptember 5°
every Thursdays and Sundays
at5.00 p.m.

Raccolta del sale con metodo artigianale | Traditional salt hand-harvesting

\ 'COMUNE DI e
ECOMUSEO %, £DiL MARE @cmvm IRegioneEmilia Rom:
DELSALE DI CERVIA|

",
> \ﬂ' SRS

L'Ecomuseo del Sale e del Mare
nasce dalla volonta di un‘intera comunita
di dare valore al proprio paesaggio,
alla propria storia e al proprio futuro.

ECOMUSET
E PAESAGGT
CUOLTURALT

L'Ecomuseo & un patto con il quale le comunita
conservano, interpretano e promuovono il proprio
territorio verso uno sviluppo sostenibile.

Non esiste dunque Ecomuseo
se non ¢'& una comunita che lo ama e lo cura

| facilitatori ecomuseali e lorganismo di
part e rappresentant
i primi investimenti per la comunita cervese,
impegnata nell'affrontare un momento di crisi,

verso un nuovo modello di sviluppo e di coesione.

1L progetto & realizzato con il sostegno della Legge Regionale
n.3/2010 della Regione Emilia Romagna, bando 2014.

ILrecupero della torre esagonale & stato possibile grazie
al “Progetto saltworks - valorizzazione ecosostenibile
delle saline tra ltalia e Slovenia”, finanziato nellambito
del programma per la Cooperazione Trasfrontaliera
Italia-Slovenia 2007-2013, dal fondo europeo di sviluppo
regionale e dai fondi nazionali.

Info
Servizio Progettazione culturale
Piazza Pisacane 2 Cervia
Tel 0544/979253
serv-cultura@comunecervia.it




TEMATIZZAZIONI DI PRODOTTO

TEMATIZZAZIONI

Sono stati creati tre prodotti tematici per la valorizzazione dei periodi di media e bassa stagione. Per ogni prodotti sono state
valorizzate tutte le offerte e gli eventi realizzati sul territorio, in base alla termatica.

Di seguito | progetti presentati dagli operatori del territorio per singola tematica:
Cervia FamilylLand, Cervia Sportactivity, Cervia SemprelNvacanza.

TEMATI SM O PROGE21(;-I|-I4|?F;§1$5ENTATI PROGE21(;-I|-I5|TI;§1SGENTATI
SPORTACTIVITY 19 9
FAMILYLAND 20 8
SEMPREINVACANZA 9 5




TEMATIZZAZIONI DI PRODOTTO

FAMILYLAND
Pieghevole a 3 ante - 1.000 copie, italiano
Pieghevole a 4 ante - 1.500 copie, italiano e inglese

CERVIA

23 maggio - 30 giugno/23rd May - 30th June 2015

SPORTACTIVITY
Pieghevole a 4 ante stampato in 1.500 copie
Lingue: italiano, inglese

SPORT
ACTIVITY

SEMPRE IN VACANZA
Pieghevole a 4 ante stampato in 1.500 copie
Lingue: italiano, inglese

IN VACANZA
CERVIA

12 settembre/September - 4 ottobre/October 2015




PREMI E ATTESTAZIONI
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BANDIERA BLU
anno 2015

CERTIFIAZIONE EMAS ‘f/

riconfermata fino al 2018 EMAS

‘GESTIONE AM
VERIFICATA
103 1. 1T-000607

PRIMO PREMIO “CHALLENGE OF COMMUNITIES IN BLOOM”
e stato vinto il concorso internazionale
per la categoria da 20.000 a 50.000 abitanti

TARGA D’ONORE DEL CONSIGLIO D’EUROPA
la cerimonia di consegna si e tenuta
presso il Magazzino del Sale a Cervia
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RAPPORTI IN ESSERE CON CITTA STRANIERE E ITALIANE
GRAZIE A CERVIA CITTA GIARDINO, GEMELLAGGI E PATTI D'AMICIZIA

Sono 54 i rapporti con citta italiane di tutte le regioni e 51 i rapporti con citta straniere, di cui:

15 in Germania, 6 in Austria, 4 in Francia, 4 in Polonia, 4 in Svizzera, 3 in Croazia,
2 in Albania, 2 in Benelux, 2 nella Repubblica Ceca, 1 in Albania
1 in Bosnia-Erzegonvina, 1 in Finlandia, 1 in Grecia,
1 in Irlanda, 1 nel Principato di Monaco,
1 in Spagna, 1 in Ungheria.

Essere in armonia con gli altri ¢ la bellezza
suprema della vita, ¢ come un fiore merav1g110so
—— (D. Ikeda) R
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ASSISTENZA E INFORMAZIONI ALL’OSPITE

LE SEDI DEI NOSTRI UFFICI INFORMAZIONI

IAT R CERVIA c/o TORRE SAN MICHELE - Via Evangelisti, 4 - Cervia

UIT STAGIONALE MILANO MARITTIMA - Piazzale Napoli, 30 - Milano
Marittima

UIT STAGIONALE PINARELLA - Via Tritone, 15/b - Pinarella
UIT STAGIONALE TAGLIATA - Viale ltalia, 374 - Tagliata di Cervia

IAT R CERVIA apertura annuale
UIT MILANO MARITTIMA apertura stagionale, oltre che nei week end primaverili e in occasione di eventi
UIT STAGIONALE PINARELLA apertura stagionale, oltre che nei week end primaverili e in occasione di eventi
UIT STAGIONALE TAGLIATA apertura stagionale, oltre che nei week end primaverili e in occasione di eventi




ASSISTENZA E INFORMAZIONI ALL’OSPITE

sono 9.274 le persone che da gennaio a settembre
hanno usufruito dei servizi messi a disposizione dai nostri uffici informazione

1.069 persone si sono presentate nei nostri uffici per chiedere informazioni
7.413 richieste di informazioni elargite tramite contatto telefonico

792 richieste pervenute tramite email

MATERIALE DISTRIBUITO NEGLI UFFICI

elenco alberghi - 5.000 copie circa
piantine - 5.000 copie circa
anteprima eventi - 2.000 copie circa
calendari mensili - 13.200 copie circa

materiale extra su su saline, casa delle farfalle, cervia avventura,
pieghevoli per zone limitrofe, eventi secondari in varie quantita




ASSISTENZA E INFORMAZIONI ALL’OSPITE

PUNTI IO INFO

Da due anni a Cervia, c'e un servizio di informazione turistica che coinvolge gli operatori del territorio come commercianti, bagnini, terme di Cervia, parco
naturale, piadinerie, bar, etc. che si sono resi disponibili a fornire con professionalita e passione per il proprio territorio, le informazioni di base ai turisti e
ospiti della nostra localita. Il progetto € coordinato aa Cervia Turismo e il servizio va ad integrare l'attivita gia svolta dai 4 uffici IAT.

Dopo due anni di formazione, i punti “io info” sono diventati 40, con 42 operatori formati, coinvolgendo commercianti, bagnini, terme di Cervia, parco
naturale, piadinerie, bar, etc. Tutti i punti “io info” — olfre al kit con informazioni base, eventi ed iniziative — hanno ricevuto una vetrofania e una bandiera al

fine di rendere riconoscibile la postazione.

[SP51 | 4
iniziativa promossa dal Comune di Cervia < ~ N

initiative promoted by Cervia Municipality
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PROGETTO QUALITA OSPITALE

IL PROGETTO

Il progetto Qualita Ospitale nasce con lobiettivo di monitorare 'ospitalita nel Comune di Cervia risultando
altresi estremamente utile ai fini del controllo sulla classificazione alberghiera.
Questa attivita permette al Comune e alle associazioni di avere una chiara visione del livello qualitativo del sistema ospitale e, di conseguenza,

di prendere conoscenza dei punti di forza e di debolezza della ricettivo. In tal modo si ottiene uno screening sui servizi offerti e sulle
specializzazioni verso le quali il sistema ospitale si e indirizzato ed oftenere informazioni su tutta una serie di indicatori qualitativi.

SOPRALLUOGHI EFFETTUATI DAL 2013 AL 2015

ANNO | hveno | et | neamio | WO | aoweowe | g, YSTA
2013 51 15 5 10 20 1
2014 25 10 5 7 0 0
2015 19 7 6 A 0 2




MOBILITA

@Y ShuttleRa.Cx¢

Il servizio bus-navetta di collegamento tra Cervia/Ravenna e l'aeroporto di Bologna
e stato attivo dal 29 maggio al 27 settembre, con quattro corse (a.r.) giornaliere.

UTILIZZO DEL SERVIZIO

L utilizzo dello Shuttle Ra.Ce risulta in continuo aumento. Sono 2.226 le persone che nel 2015 hanno usufruito del servizio messo a
disposizione, il 6,24% in piu rispetto rispetto allanno precedente. Erano infatti 2.096 le persone che nel 2014 avevano utilizzato lo
Shuttle Ra.Ce e 2.002 quelle che lo avevano utilizzato nel 2013.

1.160 1.018 48

, : . . : . . il totale dei passeggeri da e per
il totale dei passeggeri da e per Cervia il totale dei passeggeri da e per Ravenna Bagnacavallo




MESE

NUMERO DI EVENTI

gennaio 8
febbraio 7

marzo 10
aprile 11
maggio 24
giugno 36
luglio 27
agosto 32
settembre 27
ottobre 11
novembre 5

dicembre 2

ALCUNI DEGLI EVENTI PIU RILEVANTI DELL’AMMINISTRAZIONE COMUNALE
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EVENTI DI ALTRI TERRITORI

MADONNA DI CAMPIGLIO
neve su Milano Marittima

Nellambito della reciproca collaborazione tra Madonna dli
Campiglio e Milano Marittima, I8 agosto, dalle 21.00 a mezzanotte,
alla Rotonda Primo Maggio, la localita alpina ha portato un fresco
anticipo invernale: la neve.

Un nuovissimo gatto delle nevi si e trasformato nell'originalissima
consolle di uno spettacolare dj set impreziosito da un’inattesa,
bianca nevicata.

CREMONA
la festa del torrone sbarca alla Notte Rosa

Migliaia di torroncini rosa croccanti e ghiacciati, targati Sperlar,
sono stati protagonist, il 3 luglio, della “Notte Rosa” di Milano
Marittima, al Bagno Club Milano.

La Festa del Torrone di Cremona, non poteva mancare
l'appuntamento, in virtu della partnership che da alcuni anni lega le
due citta in uno scambio di iniziative culturali per valorizzare le
eccellenze dei territori coinvolti.




CERVIA ADERISCE

ADESIONE A EVENTI DI SISTEMA

WELLNESSWEEK
organizzata da Wellness Foundation (22-29 maggio)
28 eventi

NOTTE CELESTE
organizzata dall'Unione di Prodotto Terme (13 giugno)
19 eventi comunicati (6-14 giugno)

FESTIVAL BAMBINI
organizzato dall'Unione di Prodotto Costa (13-20 giugno)
16 eventi

RIVIERA BEACH GAMES
organizzati dall’Unione di Prodotto Costa (aprile/ottobre e grandi eventi 1-2 agosto)
30 eventi

NOTTE ROSA
23eventitrail 3 e il 4 luglio

PRESEPI IN RIVIERA
3 presepi




turismo.comunecervia.it

VISITE E VISITATORI
Gennaio - settembre 2015 Gennaio - settembre 2014 % sul 2014
totale visite 388.310 361.132 +7,53%
media visite al giorno 1.422,38 sul totale delle 1.322,83 sul totale delle
visite visite
% punta max giornaliera 6.084 1,56% 2.955 0,82%
lun 10/08/15 dom 10/08/14
nuovi visitatori 254.253 65,48% 240.307 66,54% +5,80%
visitatori di ritorno 134.057 34,52% 120.825 33,46% +10,95%
PAGINE VISUALIZZATE
anno 2015 anno 2014 suloﬁ)14
Pagine visualizzate 1.394.385 1.471.044 -5,21%
Visualizzazioni uniche 975.440 1.020.933 - 4,46%
Pagine/visita 3,59 4,07 - 11,85%
Tempo medio sul sito 00:02:45 00:03:00 - 8,59%




turismo.comunecervia.it

VISUALIZZAZIONI SEZIONI DEL SITO

Genn-sett 2015
totale 1.394.385

Genn-sett 2014
totale 1.471.044

Pagine % sul totale Pagine % sul totale %o su 2014
visualizzate del sito visualizzate del sito
eventi e proposte 369.704 26,51% 378.717 25,74% +19,38%
agenda appuntamenti 49.263 3,53% 49.366 3,36% -0,21%
calendari eventi 12.085 0,87% 13.116 0,89% -7,86%
eventi in primo piano 7.284 0,52% 3.097 0,21% +135,20%
Totale eventi 438.336 31,44% 383.428 26,07% +14,32%
ospitalita 305.315 21,90% 378.717 25,74 -19,38%
- dove dormire 280.622 20,13% 351.679 23,91% -20,21%
- dove mangiare 24.357 1,75% 26.626 1,81% -8,52%
come arrivare 188.352 13,51% 183.268 12,46% +2,77%
scopri il territorio 127.355 9,13% 149.035 10,13% -14,55%
divertimento e relax 94.206 6,76% 107.974 7,34% -12,75%
servizi 59.928 4,30% 56.066 3,81% +6,89%
enogastronomia 16.493 1,18% 18.357 1,25% -10,15%




turismo.comunecervia.it

CHI SONO | NOSTRI VISITATORI?

N
Visite
1 N 272298
% sul total % sul total

Genn-sett 2015 | o eol® | Genn-sett 2014 | 5 ol % sul 2014
Italiani 365.372 94,09% 331.428 91,77% + 10,24%
Resto del

5,91% . 8,23% -22,78%

mondo 22.938 o 29.704 0 o
Totale visite 388.310 - 361.132 +7,53%




turismo.comunecervia.it

| PRIMI 10 PAESI STRANIERI

Gennaio - settembre 2015

Gennaio - settembre 2014

P % sul % sul P % sul % sul
Visite ° Visite % sul
totale del | totale degli totale del | totale degli
22.938 sito stranieri 29.704 sito stranieri 2014
Germania 6.813 1,75% 29,70% 7.289 2,02% 24,54% -6,53%
Svizzera 2.930 0,75% 12,77% 3.027 0,84% 10,19% -3,20%
Francia 1.911 0,49% 8,33% 2.026 0,56% 6,82% -5,68%
Gran Bretagna 1.348 0,35% 5,88% 1.116 0,31% 3,76% +20,79%
Stati Uniti 1.296 0,33% 5,65% 5.348 1,48% 18,00% -75,77%
Austria 1.044 0,27% 4,55% 1.169 0,32% 3,94% -10,69%
Russia 910 0,23% 3,97% 752 0,21% 2,53% 21,01%
Belgio 767 0,20% 3,34% 747 0,21% 2,51% 2,68%
Olanda 555 0,14% 2,42% 518 0,14% 1,74% +7,14%
Svezia 208 0,05% 0,91% 214 0,06% 0,72% -2,80%




Le fonti di traffico che hanno registrato 388.310 visite nel periodo gennaio-settembre 2015 messe a confronto con lo stesso periodo del 2014

turismo.comunecervia.it

COME SI ARRIVA AL SITO

visite
. . " Genn-sett 2015 Genn-sett 2014
Fonti di traffico . . % sul 2014
388.310 visite 361.132 visite
diretto sulla home turismo
turismo.comunecervia.it 48.120 12,39% 53.316 14,76% =9,75%
dal sito istituzionale o o _ o
comunecervia.it 7.009 1,81% 8.883 2,46% 21,10%
da altri siti o portali 23.448 6,04% 28.943 8,01%
da emiliaromagnaturismo.it 3.277 0,84% 2.886 0,80% -18.999
da cerviaturismo.it 382 0,10% 456 0,13% ’ °
da ristorantealpirata.it 1.162 0,30% 2.758 0,76%
da adriacoast.com 607 0,16% 609 0,17%
da motori di ricerca 312.830 80,56% 276.929 76,68% +12,96%
da google 304.276 78,36% 268.193 74,26% !
Social 3.844 0,99% 1.941 0,54% +98,04%




turismo.comunecervia.it

PAROLE CHIAVE

Le parole chiave utilizzate nei motori di ricerca dalle 312.830 visite del 2015, a confronto con lo stesso periodo del 2014

Gennaio - settembre 2015
312.830 visite attraverso i motori

Gennaio - settembre2014
276.929 visite attraverso i motori

% sul totale delle % sul totale delle | pifferenza in

Le prime dieci Visite visite attraverso i Visite visite attraverso i | o/ 1 5014
motori motori

cervia 2.358 0,75% 4.840 1,75% -51,28%%
cervia turismo 661 0,21% 904 0,33% -26,88%%
cervia eventi 264 0,08% 1.002 0,36 -35,53%
eventi cervia 264 0,08% 377 0,14% -29,97%
turismo cervia 223 0,07% 281 0,10% -20,64%
cervia aquiloni 2015 201 0,06% 0 0% 100,00%
comune di cervia 180 0,06% 374 0,14% -51,87%
mercato cervia 178 0,06% 305 0,11% -41,64%
pinarella di cervia 175 0,06% 512 0,18% -65,82%
casa delle farfalle 152 0,05% 229 0,08% -33,62%




FLUSSI TURISTICI DA GENNAIO A SETTEMBRE 2015

Arrivi
Italiani Diff.% | Stranieri Diff.% Totale Diff.%
604.148| 6,57% 76.592 -9,31 680.740 4,51%
Presenze
Italiani Diff.% | Stranieri Diff.% Totale Diff.%
3.052.092| 4,59% 501.007 -11,81% 3.553.099 1,92%
PERMANENZA MEDIA
Ita est Ita est |p.m.
Alberghiera Extralberghiera generale
2014 4.86|4,58 6,64 9,81(9,94 8,19 5,35
2015 4,69(4,51 6,46 9,4919,63 7,63 5,22




FLUSSI TURISTICI DA GENNAIO A SETTEMBRE 2015

Presenze alberghiere nelle diverse localita del Comune di Cervia:

Italiani Stranieri Totale Diff.%
Milano Marittima 1.168.326 272.653|1.440.979 -0,09%
Cervia 688.136 114.895| 803.031 6,49%
Pinarella 496.456 41.482| 543.667 -1,27%
Tagliata 85.563 27.749| 113.312 15,10%
Totale presenze alb. 2.438.481 528.246| 2.900.989 1,95%

Arrivi alberghieri nelle diverse localita del Comune di Cervia

Italiani Stranieri Totale Diff.%
Milano Marittima 285.340 44.578| 314.812 4,16%
Cervia 157.545 18.916( 162.638 8,50%
Pinarella 83.998 6.115 91.362 -1,37%
Tagliata 15.569 1.937 17.272 1,35%
Totale arrivi alb. 540.452 79.592| 586.084 4,42%
Presenze totali extralberghiere: 652.110 +1,77% (+2,11% Ita; - 3,35% Str.)
Arrivi totali extralberghieri: 68.742 +5,27% (+ 5,39% Ita; + 3,78% Str.)




FLUSSI TURISTICI DA GENNAIO A SETTEMBRE 2015

PRESENZE ALBERGHIERE ED EXTRALBERGHIERE
DALLE REGIONI ITALIANE (CON PIU DI 20.000 PRESENZE)

In aumento da:

Lombardia 1.218.059 6.11%
Emilia-

Romagna 859.417 0,78%
Veneto 203.060 4,23%
Toscana 195.074 2,56%
Piemonte 172.331 8,89%
Umbria 54.432 6,97%
Campania 34.827 4,97%
Alto Adige 34.763 9,02%
Puglia 29.818 35,88
Con leggera variazione da:

Trentino 48.180 -0,48%
In diminuzione da:

Lazio [ 84.202] -4,22%|

PRESENZE STRANIERI
(PAESI PIU RILEVANTI)

Paese Presenze Diff. %

Germania 174.115 -7,80%
Svizzera 86.426 2,28%
Russia 48.884 -51,94%
Francia 34.933 8,68%
Austria 21.993 -2,27%
Belgio 11.639 -1,45%
Polonia 9.797 36,56%
Olanda 9.365 -7,14%
Regno Unito 9.333 -15,15%







